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INTENGAO DE CONSUMO DAS FAMILIAS MOSTROU CAUTELA
DIANTE DAS NOVAS MEDIDAS RESTRITIVAS

Mesmo com quedas, a ICF ainda esta no melhor nivel em 6 anos

DESTAQUES

e A Intencédo de Consumo das Familias (ICF) de Vitoria-ES teve queda de

3,9% em abril frente a margo, marcando 73,3 pontos;

e Em relacdo ao mesmo més em 2020 a variacao foi negativa de 12,6%;

e Na passagem de marco para abril, todos 0s sete componentes

obtiveram variagao negativa;

e A ICF apurada para o Brasil teve variacéo negativa de 2,5%, atingindo
70,7 pontos. Em comparagdo com 0 mesmo més de 2020 mostrou

recuo de 26,1%.
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ANALISE COMPLETA

A Intencdo de Consumo das Familias (ICF) de Vitdria-ES apresentou a segunda
queda consecutiva em abril. O indicador, que ja havia iniciado o ano de 2021 com

avancos timidos, permaneceu no nivel pessimista com 73,3 pontos.

Apesar de toda a crise enfrentada pelos consumidores e empresas na Pandemia
do Coronavirus, cabe ressaltar que a ICF nao atinge o patamar de otimismo e se
mantém oscilando abaixo dos 100 pontos desde o ano de 2015. Para efeito

comparativo, em 2019 a média anual foi de 55 pontos e em 2018 de 47 pontos.

A Fecomércio-ES avalia que todas as incertezas que ainda permeiam a dinamica
da Pandemia do Coronavirus reflete na cautela em relacdo as compras. E a partir
de marco de 2021, as expectativas em relacao aos proximos meses ficaram ainda
mais afetadas devido as novas medidas restritivas tomadas pelo governo estadual.
Isso acende o alerta das familias para 0 medo do desemprego e queda na renda

das familias, freando o consumo.
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Resultados Abril 2021

Intengdo de Consumo. A intencdo de consumo das familias de Vitéria mostrou queda de
3,9% em abril com relagdo a margo, ficando com 73,3 pontos. Em relagdo ao ano
passado, a variagao negativa foi de 12,6%. O indice varia de 0 a 200 pontos, onde O é

insatisfacao total, 100 indiferenca e 200 satisfacao total em consumir.

Sintese dos Resultados, Vitoria-ES, Abril 2021

Intengéo de Consumo Indice em Pontos Variagdo %
das Familias Fev/21  Mar/21  Abr/21 | Abr/21 x Mar/21 | Abr/21 X Abr/20
ICF 77,0 76,2 73,3 -3,9% -12,6%

Fonte: Pesquisa Direta CNC. Elaboragdo: Assessoria Econdmica Fecomércio-ES.

Resultado geral por componentes, Vitoria-ES, Abril 2021

Componentes ICF Indice em Pontos  Abr/21 x Mar/21  Abr/21 X Abr/20
Emprego Atual 84,8 -0,8% -26,8%
Perspectiva Profissional 86,3 -0,6% +27,9%
Renda Atual 79,0 -6,2% -22,8%
Compra a Prazo (Acesso ao crédito) 98,4 -0,1% +1,9%
Nivel de Consumo Atual 51,1 -3,3% -25,0%
Perspectivas de Consumo 74,2 -7,9% -9,8%
Momento para durdveis 39,2 -13,1% -27,6%

Fonte: Pesquisa Direta CNC. Elaboragdo: Assessoria Econdbmica Fecomércio-ES.

Evolugao do IGF em pontos, Vitéria-ES, Abr/20 X Abr/21
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Fonte: Pesquisa Direta CNC. Elaboragdo: Assessoria Econdmica Fecomércio-ES.
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Resultados por componentes. Na passagem para abril, todos o0s sete componentes

obtiveram variagdo negativa, com destaque para Momento para Duraveis (-13,1%).

Emprego. O Emprego Atual obteve queda em relagdo ao més anterior (-0,8%) e frente ao
ano passado manteve a variagao negativa (-26,8%) e permaneceu na zona de pessimismo
com 84,8 pontos. Esse indicador sinaliza 0 quao seguro o consumidor se sente Nno
emprego atual. Ja a avaliagdo das Perspectivas Profissionais mostra a expectativa de uma
melhoria profissional nos proximos meses caiu 0,6% frente ao més anterior, mas esta

27,9% maior que no ano passado, marcando 86,3 pontos.

Consumo. O Nivel de Consumo Atual caiu 3,3% em abril frente a marco e caiu 25,0% em
relacao ao ano passado, marcando 51,1 pontos. Nesse indicador as familias analisam se
estdo comprando mais ou menos em comparagado ao ano passado. A avaliagao das
Perspectivas de Consumo para os proximos meses teve queda de 7,9% na comparacao
mensal e caiu 9,8% em relagdo ao mesmo més do ano passado, marcando 74,2 pontos.
As familias aqui refletem sobre o consumo para os proximos meses avaliando se sera

maior ou menor.

Renda e Crédito. O indicador de satisfacdo da Renda Atual caiu 6,2% contra 0 més anterior
e ficou 22,8% menor em relagédo ao mesmo més em 2020, com 79,0 pontos. Compras a
Prazo, na qual avaliam sobre o atual acesso ao crédito em relacdo ao ano passado, caiu
0,1% frente ao més anterior, mas subiu 1,9% frente a abril de 2020, ficando com 98,4
pontos. O Momento para Duraveis teve queda de 13,1% frente ao més anterior e caiu

27,6% em relagdo ao ano passado, marcando 39,2 pontos.
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Intencao de Consumo por Renda Familiar

Por faixa de renda familiar, a intengdo de consumo entre as familias de Vitoria que
possuem rendimento de até 10 salarios minimos (s.m.) estdo semelhantes aquelas com

renda acima de 10 s.m.

Resultados por renda familiar e componentes (indice em pontos) — Abril 2021

Componentes ICF Até 10 sm Mais de 10 sm
Emprego Atual 84,3 87,6
Perspectiva Profissional 87,3 79,7
Renda Atual 77,7 87,6
Gompra a Prazo (Acesso ao crédito) 97,9 101,5
Nivel de Consumo Atual 49,3 62,4
Perspectivas de Consumo 75,0 69,3
Momento para durdveis 37,5 50,0
Indice ICF (pontos) 72,7 76,9
Abr/21 x Mar/21 (Var.%) -4,0% -2,9%
Abr/21 X Abr/20 (Var.%) -11,0% -21,0%

Fonte: Pesquisa Direta CNC. Elaboragdo: Assessoria Econdmica Fecomércio-ES.

Brasil

A ICF apurada para o Brasil teve variagao negativa de 2,5%, atingindo 70,7 pontos. Em

comparagdo com o mesmo més de 2020 mostrou recuo de 26,1%.

Nota Técnica

Os dados da Pesquisa de Intencdo de Consumo das Familias (ICF) sdo coletados em ambito nacional pela
Confederacéo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC) e disponibilizados as federagbes estaduais
para elaborarem as andlises de seus estados. A ICF possui capacidade de medir a avaliagcdo que os consumidores
fazem sobre aspectos importantes da condigdo de vida de sua famflia. Trata-se de um indicador antecedente do
consumo a partir do ponto de vista dos consumidores. A pesquisa é realizada com cerca de 500 familias residentes no
municipio de Vitdria — ES. A andlise dos dados de Vitdria-ES € realizada pela Assessoria Econdémica da Fecomércio-ES.



